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そもそも いいデザイン／いい販促ツールって？

「見映え」よりも「中身」！ 
顧客目線で考える！

主観で変わります

• 徹底した顧客理解（顧客像の明確化） 
• しっかりした企画設計（いいもの・メリット） 
• 最適な見せ方・伝え方（前のめり）

いい販促ツールって？

つまり…
ものすごく暑い日に、 

どうやって野菜を売りますか？

�ַה祩䏝װ搀鴋讒כד㽷꬗ךֿ
˘י״ׅדְְ׮דֲו



ꬊ׮ד٦ش؎ؠر⠗ؠر׷׻؎ٝ�΍խ։չؠر؎ٝ͑俱椚պ椚锷ד罋ִ׷։

⤑ⵃ׾ך׮ז崞欽ג׃ծ䩛꟦ח׆ַֽ׾
ٝ؎ؠرך䠬ְְֿׄ׉ֿ׉

剑넝ך稆勞٥♧崧ך俱椚➂׮הֻזדչ傋ְًءպכ⡲ת׸ կׅ杆ֲכֹץ
չ剑넝պֻזכדչ剑黝պד կׅ劤噟ךさ꟦ח䩛꟦׷ֹד׾زأ؝װꣲַ׶
׋ך♳չ⸬桦ぢהպ׸չ䢪ٔغؤծכخ؝׷זחֲ״׷׸⡲הح؟؟ח׆ֽ
ד濼陎պך׭ կׅ



ꬊ׮ד٦ش؎ؠر⠗ؠر׷׻؎ٝ�Ύխ։׷־♴׾ٕس٦عךٝ؎ؠر։

Ӣ稆勞
כד➙ծוז٥BGMز٦ٖفٝذ٥ⱖ溪٥⹛歗٥زأٓ؎
圫ղז㉀欽搀俱ך稆勞꧊ת׶ָ֮ز؎؟ կׅ

荈ⴓך㥨ֻזכד׫ծ⟰歗媮ꥡד㼪ֹ⳿ׁ٦ً؎׋׸
תן鼅׾稆勞׋׏さחآ կׅ

Ӣ葿 

곁㹏ָֻ״湡חך׮׷ׅחさ׋ׇ׻葿⢪ְ׾䗰ָֽ
㛇劤կָך׷

דוז慬帜ךծず禸葿ח׆⢪ְֺׅ׾葿ך醱侧׶ת֮
ת׃׶ֹ׏ծׅה׷ֽא׾ٔعًٔ կׅ

Ӣزٝؓؿ
곁㹏ָֻ״铣ֲ׹֮ד׬꧟钞׾וזز؎؟װ⿫罋ח
մկָך׷ׅ׾ן鼅زٝؓؿ

鵚䎃傈劤铂׮ד㉀欽〳ָزٝؓؿ٦ٔؿז㟓ִתְג
կֲ׳׃ת׃ծ剣⸬崞欽דךׅ

Ӣٖ؎،ؐز
㢌׮דֽ׌׷׫ג׭װ׾ךպ׬㔲׮ד׿זչכ׆ת
תֹג׏׻ կׅ

歗⫷嗚稊װSNSծ׾וזز؎؟׭הת꽀⢪ג׃ծչ鋅
劤պ׾䱱׃鵚דًأأָؔךְֻגֽב կׅ



ꬊ׮ד٦ش؎ؠر⠗ؠر׷׻؎ٝ�Ώխ։ךٝ؎ؠر⵸ֶֻג׏װח➬鴥׫։

1.顧客像の設定 
2.困っている顧客の「あるある」を考える 
3.顧客の困りごとに応える、商品・サービスの特徴や効果を明確化 
4.売上／受注までの流れを踏まえ、どのタイミングで何を言うといいかを考える 
5.キャッチコピーを補完する本文、次のステップへの誘導方法を考える

理詰めで作るキャッチコピーの流れ

ポイントは「誰に何を伝え、どうしてほしいのか」
商品・サービス

顧客像

顧客の困りごとや 
よくあること

商品・サービスの 
特徴・効果

キャッチコピー



ת׶ָ֮ز؎؟稆勞꧊ך㉀欽搀俱ז圫ղכד➙ծוזز٦ٖفٝذ٥ⱖ溪٥⹛歗٥زأٓ؎ կׅ

荈ⴓך㥨ֻזכד׫ծ⟰歗٥彊⪒媮ꥡד㼪ֹ⳿ׁחآ٦ً؎׋׸さ׋׏稆勞׾鼅תן կׅ

https://www.shikake.info/lp/sozai_font_link/

ꬊ׮ד٦ش؎ؠر⠗ؠر׷׻؎ٝ�ΐխ։ח٦؍ر٦ؾأչさ呓挿պ׾杆ֲח׭׋։

顋⤛ח姻鍑װ弫挿׿ׇת׶֮כկ׋תծ㸣樴׾湡䭷ֶׅ׾׶׻׌ֿך׭׋㹏ׁכ׿劄׿
ת׶֮׮〳腉䚍׷ְג׏זחך׮ז׶ָ״׶ծ杝ֻזְד կׅ�

ծוז㢌刿ךٕرٌأطآؽך׮׉׮׉װպ׶׻չ䗰㢌ךٝ؎ؠرծ׮䖓׋׏⡲׾ءٓث
⡲׶湫ׅדך׮׷זֻ׋׃鿪䏝חٗفⵖ⡲׾⣛걾׿ׇת׶ָ֮ٔؗ׵׋ְג׃կ�

ב鵚חさ呓挿ח٦؍ر٦ؾأծהֿ׷זחֲ״׷׸٦ؙ鯪ֻ⡲ٙزحؿד荈ⴓ׉ֿ׵ַ׌
կֲ׳׃ת䗰ָֽ׾պزأ؝ծչٗ٦הֿ׷ֽ

Ӫ֮׷玎䏝䩛׾䫙ְ׹ֿהְְ׮ג
וזծ劤俑鿇ⴓٝ؎ؠرך꣬⟄ծ2䏝湡ٝ؎ؠرך٥POPءٓث׋׃ה׏׳׍�̔

Ӫה׶ַ׏׃罋ִ⡲׶鴥׹ֿהְ׋׫
 וז俑鿇ⴓس٦٥ٔ٦ؾ؝ثح鏣鎘⟰歗ծٍؗךד꬗أطآؽך٥POPءٓث�̔

�ծכخ؝ךفح،س٦ؾأ
儗瀉䞔㜠ך　꧊٥⢪ְ㔐ה׃�
稆勞꧊ز٦ٖفٝذװ


