
2022.6/15　@群馬県よろず支援拠点

販促ツールプチ改善講座

※山崎在籍日は火・水曜です。デザインや販促全般のご相談、承ります。

聞いて終わりではなく、 
作って・試して・成果につなげましょう！
わからない点などの解消や、作ったものの添削、 
また、他の販促手法との組合せなど…。お気軽にご相談し、「よろず」を上手にご活用ください。

群馬県よろず支援拠点コーディネーター 山崎浩司

yorozu@g-inf.or.jp 027-265-5016

mailto:yorozu@g-inf.or.jp


1. ちょっとした手間がもたらす変化



言葉選びで、変わります。
商品・サービスの説明は「誰目線」ですか？

対象顧客の関心事・不安感
に触れていない

※内容・文言は全く同じです

惜しい販促ツールあるある②

関心事・不安感を確認し 
キャッチコピーに流用



見やすさの改善で、変わります。
色・フォント・レイアウトに理由がありますか？

なんでもかんでも 
四角く囲みがち

惜しい販促ツールあるある③

どのように作るか？の 
「見本」を見つける

※内容・文言は全く同じです



伝えたい情報のメリハリで、変わります。
デザインの違いと致命的なミスはどこでしょう？

伝えたい情報が多すぎて、
主題が分かりづらい

惜しい販促ツールあるある①

伝えたい情報を整理して 
デザインに反映させる



2. ワンポイントアドバイス



チラシ・パンフレット・POP・SNS投稿・
プロフィール文・名刺・店のレイアウト
（内外装の写真）・看板・提案書・DM・
メルマガ原稿・ホームページなどの、 

持ってきてもらった、今現在使っている販
促ツールを「惜しいところ」をご指摘し、
内容・見映えの両面から簡単な改善策をそ
の場でお伝えします。



3. (まとめ)販促ツールには何か必要か？



販促ツールに必要な３つのしかけ

・「私・弊社向け？」と思わせるしかけ

・  次のアクションにつなぐためのしかけ

・  メリットを感じさせるためのしかけ

シンプルに言うなら…

あと少し手間をかけて深掘りする
のが、成果を上げるポイントです。



もう１つ成果を上げるためのポイントは…

専門家の活用
です。

【群馬よろずをうまく使うと得られるさまざまなメリット】

•客観的目線からのブラッシュアップ 
•デザインのコツや販促のアイデアが手に入る 
•〆切効果 
•無料で何度でも相談できる


